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IL MODELLO PPP

A Colnbes pr patenariato pubbliceprivatoo ( PPP) so6i ntende |
collaborazione tra il settore pubblico e il settore privato che hanno come obiettivo finale
reali zzazione dell 6interesse pubblico, <c
le risorse a disposizione, di acquisire nuove competenze e ottenere soluzioni innovative
progetti complessi. Il partenariato e per definizione un rapporto tra soggetti della stessa dig
formale e con | e medesi me capacit”™, un rap
da destinatari o debpdrtde®@zi one ammi n

_Contributo to the strategic research
agenda for a Public-Private Partncrship
for Health Innovation under Horizon

Europe!
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lio Lepartnership pubplicate: fosusEuropdtSA .E.Cinti http:/piattaformappmvip
tefaploads/2017/0FPP_UE_USA.pdf



ANCHE LE FONDAZIONI ?

E LeFondazioni di origine bancariaassumono un ruolo fondamentad&in termini di peso fin

contributo per il settore culturale, sia peepeculiaritadel proprio profilo giuridico ed operativo: p

di diritto privatg infatti, agiscano con finalita di pubblico interesse, effettuanrdgazioni liberalin
proprie finalita statutarie

Ve

E L6 o bi editmettere in funzione wBistemadiretec he possa pr omu
e lamoltiplicazione di sinergie e risorse economiche, garantendo azioni stabili nel tem
che alcontempo siano in grado di assicurare il soddisfacimento di bisogni cudteltali

comunitae di cogliere potenzialita di sviluppo piu generale da portare a vandggio
territorio

E La reale transizione che occorre effettuadeterminando un vero e proprio ca
di mentalit”™ tanto da par t@ensidtenel pa
da undogica difundraising ad un approccio girojectfinancing, condivid
obiettivi, progettazione e

ioLINEE GUIDA PERLA VALORIZZAZIONE DELLA CULTURAIN ITALIA ATTRAVERSOLA CO
LICOPRIVATO. Conferenza delle Regioni e delle province autonome 2012
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@ 16 Fondazioni coinvolte

@ 27 mI|I0nI di euro stanziati per i progetti e le attivita dal 2008 al 2015

92 idee progettuali di partenza, 8 bandji, 69 progetti pervenuti, 16 progetti

finanziati

@ 36 entie 94 gruppi di ricerca coinvolti

@ 56 esperti internazionali provenienti da 34 paesi hanno valutato i progetti

@ 7,22 mlllonl di euro stanziati per i nuovi progetti e le attivita a partire dal 2014
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IL PUBBLICO: La compagine di Progetto

INSTITUTION NAME

DORG. SHORT MAME

SCIENTIFIC REFERENT

1. Universita degli Studi di
Mapoli Federico II,

via Universita, 400 - | UNINA ““'ﬁ"’l"’
Portici (MA) - Portici (MA) Sacch
(italy)

2. Universita degli Studi di
Bari  Aldo Moro - Bernardo Corrado
Piazza Umberto | — 70121 | UNIBA ToE e
Bari (ltaly)

3. Politecnico di Bari - Via )

Via Amendola 126/b, | pOLIBA Riccardo
70125 Bari (Italy) Amirante

4. Centro
Interdipartimentale di
Ricerca per la .
Valorizzazione degli | Ce.R.A. :‘:I'Iji'::“ci
Alimenti - Piazzale delle
Cascine, 18 - 50144
Firenze (F1) (lItaly)

5. Universita degli Studi di
Milano - Via Festa del UNIMI Anna )
Perdono 7 - 20122 Milamo Armoldl
(Italy)

6. Universita del Salento - - o
Piazza Tancredi, n.7 - | UNISAL g:}::'“'
73100 Lecce (LE) (Italy)

7. Universita degli Studi di _
Torino - Via Verdi, 8 - | UNITO g:::z:;“
10124 Torino (itaky)

8. Istituto i Scienze
dell’Alimentazione — Gianluca
C.MN.R. - Via Roma, 64 . | ->-A C.n.r. Picariello

83100 — Avellino (Italy)
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! L’olio Extra Vergine di Oliva
come alimento funzionale/ nutraceutico

|

'I'Incidma di malattie cardiache

European Food Safety Authorit

ey COMUNICAZLIONE
k]

Claim dell’extravergine
tra limiti e opportunita

{ Valori della pressione arteriosa

Migliora il profilo lipidico del sangue:
trigliceridi ed LDL nel sangue

_a possibilita di indicare in etichetta le proprieta salutistiche e nutrizionali
dell’extravergine & un utile strumento per distinguere le produzioni di qualita,
da valorizzare con appropriate strategie di marketing e comunicazione

Migliora il metabolismo glucidico
Effetti favorevoli sul peso corporeo

Rallenta 1l declino cognitivo e riduce
1" incidenza del morbo di Alzheimer
Fornisce una prevenzione verso tutti i
tipi di tumore

o gar
hniiﬁd-hhnp-imﬂm—u
doppio della quantita minima necessaria.
Salutistico di tipo Vitamina E FFONTE DI VITAMINA E Cio significa che considerata la razione di 20
o1 Maria Lisa CLoboveEo naionale art. 13.1) tami i sl dol 15% del/ADA, & neceszar

Dipartimento di Scienze Agro-Ambientali e Territoriali, Universita degli Studi di Bari Lok e e
i contenuto

ico di tipo. Acido oleico RICCO DI ACIDI GRASSI INSATURI* | Si applica se almeno il 70% degl acidi grass

Salutisico perla | Acidi grassi monoinsaturi | RICCO DI GRASSI INSATURI * Swu*—imﬁqw—

A Olioesalute¢. Lo dice | 6EFSA! e . Ci sono gli1 |[st

A é . ma la filiera non li conosce e non li adotta!

COME COLMARE IL G

A 1l consumatore non ne beneficia

A Il mercato agroalimentare non converge verso il settore sanitario
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La costruzione del progetto

E Individuatoil topic del progetto X...

E Sistudiano i documentistrategici regionali, nazionalied europeie si individuanog
ambiti tecnologicie le tecnologieabilitanti in cuiinserirsi

E Sistudiail mercatodi riferimento e siindividuanoi bisogni

E Siindividuanole expertise




IN SINTESI.......La Finalita del progetto &

Il progettoCOMPETITIVE contribuisceal miglioramentodellacompetitivitadel settoreolivicolo olea
sostenendta diffusione dei claim salutistici quali strumenti di marketing innovativi peril compart
pocoimpiegatidai produttoriitaliani e pococonosciutiperi consumatoli, supportatdastrategied
comunicazionebasatesul neuromarketing finalizzatealla creazioneali unaconsolidatacultura d e
gli attoridel mercatoolearia consumatotiproduttorie rappresentantielle pubblicheamministrazioncheatt
programmia sostegnalellafiliera.

Al fine di consolidarela leadershipd e | | éxtoaVvergioedi oliva italiano alivello nazionaleedinternaziona
garantend@i consumatorun prodotto di alta qualita nutrizionale, salutistica e sensoriale e garanten
giustaredditivita alle imprese, coniugandaese elevag con lasostenibilitaambientaledeiprocessiil
mira a ottimizzarele innovazioni tecnologichegia sviluppatee maturate dgdartenariatgerimple

diffonderlein uncompartandustrialechea doggi hamostratoscarsgropensiona | |
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UN PUNTO DI FORZA......

COMPETITIVE e un progettoa carattere interdisciplinare, finalizzato
al conseguimentali risultati in gradodi incidere a breve termine sulla
guantita sulla qualita e sulla valorizzazioned e | | éxtval vergine di
oliva italiano, a partiredallaproduzionedellamateriaprima

La partnershipcomprendenumerosecompetenzancluse arboricoltura
scienze e tecnologie alimentarj economiaagraria chimica organica
farmaceutica e degli alimenti medicina ingegneria meccanica e
del I 61 n f neuramarketingdiritéo agrarioe tributario.

MULTIdisciplinary

L 6 prgrcio metodologico supera il concetto di multidisciplinarieta, nel quale le
provenienti da diverse discipline lavorano insieme ognuno attingendo alla propria branc
conoscenzadisciplinare, e promuove un approccio interdisciplinare, nel quale si
I'integrazione delle conoscenzee dei metodi provenienti da diverse discipline, con u
propria sintesidi approcci, contaminazionedi conoscenze generazionedi innovazioni




Le Competenze

Attuatore Competenze

UNINADip Agraria Chimicaanalitica ; Tecnologie alimentari; Economia agraria

UNIBA Tecnologie alimentari; Chimica degli Alimenti; Economia agraria; Medicina;
DFSF; DIMDISAAT; DETO;DJ Competenze giuridicéiscali; Agronomia

POLIBAODMMM Ingegneria Meccanica

CeRA Chimica degli alimenti; ingegneria agraria

UNIMI Biotecnologidarmaceutiche alimentari; Chimica degli alimenti

Dip. Scienzé-armaceutiche

UNISAL Neuromarketing

UNITO Chimica organica

Dip. di Scienze e Tecnologie

del Farmaco

|.S.A. CNR Chimicaanalitica ; Chimica degli alimenti

DISAATDIpdi Scienze Agroambientali e territorialDFSHDip FarmaciaScienze del Farma¢c®IM:Dip. Interdisciplinare di med
DETODip Emergenza @rapianto organj DMMM :Dip Meccanica ,Matematica e Management



LA STRUTTURA DEL PROGETTO

WPO Project management
WP1 Communication (6olit ve o1l
WP2 Consumer behaviour and marketing

Task 0.1 Project Management and Coordination
Task 0.2 Administrative and fnancial management

Task 1.1 Assessment d health daims ability to foster favorable emotional reactions

Task 1.2 Identification of the health daim nost lkely to positively influence consumer buying behaviour
Task 1.3 - Design of communication strategies aimed to change consumer perception of dive al and create a new aulture
Task 2.1 - Assessment d consumer perception of dive al and its characteristics \

Task 2.2 - Design how to use e to present gpproved health daims to segment dive al consumers \

Task 2.3 Assessingnhether promotional slogans associating the sensory properties of olive oil (flavor and t
properties are able to dicit a nore favorable response than promotional slogans delivering health properties adone




LA STRUTTURA DEL PROGETTO

WP3. Improvement of EVOO quality and competitiveness of olive oil s
companies

Task 3.1 Pre validation of analytical methods to determine the phenolic compounds in the Extra Mirgin Aive Qs
the EFSA daim

Task 3.2 Comparison of the data dotained in the three productive areas regarding the phenolic content

Task 3.3 Estimation of the share of the mational product that has the characteristics suitable tothe use o the daim after
dissemination of the Best Fractice in order to measure the increment in competitiveness o the dive al companies.

Task 3.4 Definition and dissemination, through innovative approaches and languages, d Best Practices to be gpplied in fie
mill to improve and preserve polyphenaolic substancesdoconcentration

Task 3.5 Estimation of the permanence of tke daim validity during the shelf ife of the product

Task 3.6 Development d an gpen access online software to assist the dive millers to estimate the time fa the validity

Task 3.7 The administrative and legal procedures needed fa the use of the dains

Task 3.8 Suggestions fa legislative rules concerning healthy foods

AGROALIMENTARE E RICERCA




LA STRUTTURA DEL PROGETTO

WP4. Technological innovations (processes and products)
WP5. Sustainabiity

Task 4.1 Application of Nnovative utrasound techniques and plants to improve the extraction yield of al with a high

Task 4.2 Application of nNnnovative physical techniques and plants to maintain both nutritional value and sensory accept
oil

Task 4.3 Realtime analysis of polyphenols during production of extra-virgin dive all

\

—

Task 4.5. Development of innovative food products (artisanal ice-cream cookies and taralli) to enhance food nl.\JtI’ItI
EVOO hitterness acceptability

Task 5.1 Best practices to promote sustainability
Task 5.2 Evaluation of the sustainability regard to the introduction of nnovations into the extraction process, 4o
olive all.

Task 4.4. Influence of biophenols on the EVOO aroma release and effect on acceprability and perception of
sensory attnbutes

AGROALIMENTARE E RICERCA




LA STRUTTURA DEL PROGETTO

WP6. Nutraceutical and medical studies

Task 6.1: Absorption of EVO polyphenols tirough human intestinal Caco-2 cells
Task 6.2: Characterization of the antioxidant poperties of EVVO polyphenols an human hepati
Task 6.3. Inpact d BEVO polyphenols on dcholesterol metabolism
Task 6.47T Molecular mechanisims through which FFAregulate beta cell vtaity and function
Task 6.5 - Study o the effects of dffaent FFAON incretin actions in pancreatic beta-cells

Task 6.6. Bioavailahility in vtro of hophenols o BEVOO-based faod products (ice-cream, les, t




LA STRUTTURA DEL PROGETTO

WP7. Diffusion and exploitation of results
WP8. Project evaluation, monitoring, quality assurance

Task 7.1. Design of adssemination pan.

Task 7.2. Design dof dssemination material.

Task 7.3. Issuing regular nrewsletta and updating the website.
Task 7.4. Organization of two intemational events.

Task 7.5 Dissemination of resuts by scientific publications OQpen access \
Task 8.1. Description of asystem of indicatars fa dl the phases o the project

Task 8.2 Definition of dheckpoints and tools fa the evaluation of results
Task 8.3 Definition of gandards of quality

Task 8.4 In-itinere and ex-post nonitaring actions

RICERCA

AGROALIMENTARE E




Il progettoCOMPETITIVE determinera
A

RISULTATI

Un incremento della quantita di prodotto italianocaratterizzat@launaalta qualita salutistica identificabile
claim

La raccolta diffusione e comunicazionedi Best Practicesperl 6 o | i va ilcfrardtotamoche illustri in ma
comprensibild punticritici dellaproduzionedi olive edolio e strategieapplicabiliperincrementare/o preservar
molecoleadelevatovaloresalutisticonellamateriaprima e nel prodottofinito.

L6 appl idellaiznovaziom impiantistiche in tre differenti arealiltaliani (Puglia, Campaniae Toscanalinaliz
coniugazioned e | | qualita mutizionale salutisticae sensorialee le reseelevatecon la sostenibilita (i) e allo st

effetti delleinnovazionipropostesulle diversevarietalegateai differenti territori.

La stesuradi un protocollo semplice preciso, accurato e riproducibile perla determinazionelelle sostanzefenolichei
di armonizzarda legislazionesuropeae dei paesimembridel COI

Lo sviluppodi unastrategia innovativa di comunicazionedella qualitafinalizzataa creareunaculturad e | |
approccioavanzatdasatosul neuromarketing

Lo sviluppo di uno studio a carattere tributario finalizzato alla valutazioned e | | 6 o p @i @labb

detassaziondel prodottodi altaqualitafinalizzataa | | 6 i n dellapromensioreel 6 a ¢ gdaparsedei



STRENGTHS OF THE PROJECT IN TERMS OF IMPACT TO CONSOLIDATE THE LEADERSHIP OF IITALIAN OLIVE OIL SECTOR

IMPATTO

SCIENTIFIC
RELEVANCE

The project displays a relevant scientific impact because improves the knowledge in different fields:

agronomic and food sciences, socioeconomic, marketing, medical, pharmaceutical, legislative, mechanical engineering,
ICT sciences, and covers the macro-sectors listed below: Nutraceutical and Biochemical Perspectives, Technological
Perspectives, Socio-Economic, Commercial and Tributary Perspective and Neuromarketing.

This impact is also due to the partnership-consolidated expertise in the olive oil sector.

INNOVATION

The impact of project regards to the innovation is relative to different areas. At social economical level, the results of the
project allow the exploitation of olive oil health claim as marketing tools ready to use.

At technological level, in the project industrial prototypes and an analytical kit for industrial application able to improve the
quality and the quantity of Italian olive oil will be validate.

At legislative level, the project introduces a administrative procedure to help the producer in exploitation of health claim on
product label. Moreover, a non-conventional approach the taxation of healthy food will be evaluated in terms of
opportunity and threats.

APPROACH TO
RESEARCH

The project will overcome the multidisciplinary approach where people from different disciplines working together, each
drawing on their disciplinary knowledge. In opposition, into the interdisciplinary approach, the integration of knowledge
and methods from different disciplines occurs, using a real synthesis of approaches.

RESEARCH TEAM

The research team members belonging to the different research areas are characterized by high professional skills and
ability:

- to manage employees and stimulate strong self-motivation

- to drive the team to understand and develop new ideas

- to set realistic and clearly defined long-term and short-term goals

- to implement knowledge contamination as the capacity to work into interdisciplinary projects

- to adopt the system approach, connecting minds to create innovative solution to the new challenges

to support the technology transfer and the reinforcement of the interactions among the main players of the olive oil R&D
system (i.e. universities, research centers, SMEs, banking system)

- to reduce the existing gap between research and the market, in fact, the project is enriched by a large number of
declaration of interest by relevant Italian olive oil sector stakeholders (Confagricoltura, Coldiretti, Unasco,
Associazione Frantoiani di Puglia - AIFO, Assoproli, Consorzio della Peranzana -Alta Daunia, Associazione Citta
dell'olio, and many olive mills, such as Altomena, Terre dell’Etruria e Bonamici - See Attached letters of intent)

The project presents a balanced composition of women and men.

The project involves the recruitment of many young researchers in training.

TRANSFERABILITY
OF RESULTS AND
IMPACT ON THE

The project results are characterized by a Technology Readiness Levels (TRL) ranged between 8 and 9
guaranteeing a fast return on investment

DISSEMINATION

INDUSTRY
COMMUNICATION The communication strategy has been designed applying the more recent and innovative neouromarketing approach
AND combining these techniques with the traditional ones.

CONTRIBUTION TO
FOOD QUALITY

The application of the Best practices and the technological innovation, the project leads to improve the quantity of high
quality Italian olive

BUDGET

The project is coherent with the project ambition and estimated to allow the financial support also to other
participants to the call. Moreover, since all the partners have their own supply of scientific equipment, the consortium
gives particular importance to recruitment of young researchers. In fact each team has planned at least one research
grant to engage various professional profile (Post-Doc, fixed contract etc) who, working in a such interdisciplinary context,
will have the opportunity of experiencing a style of work “open mind”.
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Piano di comunicazione....per i principali stakeholde
dell’industria olearia
Il programmato
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in the olive share of nigh quality olive oil through

oi industry technalagical innowalions Conceming peoduct
siorage and packaging

Riesgulators: Promoting the segmeniation of the
Ex¥a virgin® category Mrough Me cument
normative sysiem and seeking 1o inroduce the - - - - x x v | x
Fremunr Le., 0p quality) category by
mgﬁmﬁﬂmmﬁg
ELY nomnative

External target




Piano di comunicazione.... principali stakeholder dell’industria

olearia

Il realizzato
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Piano di comunicazione.... principali stakeholder dell’industria

Partecipazione a FIERE E ALTRE MANIFESTAZIONI A

olearia
Il realizzato

Descrizione dell’attivita T fes. Jenti,
. . svolta (es. stand con g - P
N Titol Partecipante/i (nome, D o i — mnsullalm_1,_}en di
COgnome & ente partner) Lat S didattaci per pusul‘emwnele
studenti, ..}
1 Enoliexpo Adriatica Clodoveo M.L Fiera del Levante 22 Febbraio Seminario “Il gusto di star 100. Studenti; frantoiani;
M9
Organizzazione di WORKSHOP AZIO
. - Target & n®
2 Encliexpo Adriatica Clodoveo M.L; Corbo F; Fiera del Levante 21-23 L. L { { partecipanti
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Piano di comunicazione.... principali stakeholder dell’industria
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Piano di comunicazione....per i potenziali finanziatori
Il programmato
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Piano di comunicazione....per i potenziali finanziatori
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Ager Partner di aziende olearie

Communication targets: Potential funders

Social communication :

Mastroserio s.r.l
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Piano di comunicazione....per i consumatori e la societa civil
Il programmato
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Competitive

Communication targets: Consumers and civili society

Online communication :

|Lisa Amirante % / { Antonio Lauro, il Blog: Pi X
© primolio.blogspot.it/2016/10/progetto-competitive-miglioriamo-la.html
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sabato 15 ottobre 2016

olivicolo oleario italiano.

e che condividiamo appieno e ne sposiamo la causa.
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Innovative solutions to meet the needs of companies

Online communications

(Blog and Forum)
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Progetto COMPETITiVE: miglioriamo la competitivita del settore

Riceviamo e pubblichiamo la lettera della dottoressa Maria Lisa Clodoveo dell'Universita di Bari, indirizzata ai frantoiani

Carissimi,
Il progetto COMPETITiVE contribuisce al miglioramento della
competitivita del settore olivicolo oleario italiano, sostenendo
la diffusi dei claim ici quali i di marketing
innovativi per il comparto (ancora poco impiegati dai produttori
italiani e poco conosciuti per i consumatori), supportati da
strategie di basate sul keting e
finalizzate alla creazione di una consolidata cultura dell’olio tra
tutti gli attori del mercato oleario: consumatori, produttori e
pp! i delle pubblich ini: i che attuano
programmi a sostegno della filiera.
Al fine di consolidare la leadership dell’olio extravergine di oliva
italiano a livello nazionale ed internazional ai
consumatori un prodotto di alta qualita nutrizionale, salutistica
e sensoriale, e garantendo la giusta redditivita alle imprese,
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Seguimi su FB

Tue altri 599 state seguendo

Antonio Giuseppe Lauro

Pagine

* Home page

» Eventi sul mondo dellolio da olive (corsi
amatoriali, degustazioni, fiere,
€oncorsi... ).

« Corsi Ufficiali per Assaggiatori olio da
olive (Idoneita fisiologica)

IL sito web di Antonio G. Lauro

Notiziari Stampa

Domina International Olive Oil Contest

TerraOlivo Gerusalemme.
OLIVINUS Argentina.
PrimOlio: tutte le informazioni.

* Analisi sensoriale olio vergine di oliva

Le ricette di Antonio Lauro
Off-Topic
Siti Amici

sul WEB
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| cookie ci aiutano a fornire i nostri servizi. Utilizzando tali servizi, accetti I'utilizzo dei cookie da parte nostra. |Informativa Estesa’ |'Ho capito:

Associazione
) | Giornalisti
Agroalimentare ASSOPROLI BARI
& Puglia Ct povndiare cura dele nsitre riterie méglier.
HOME EDITORIALE CATEGORIE.  CONTATTI NEWSLETTER

CERCA

E il frantoiano la radice da cui far attecchire la
“cultura di prodotto” sull’'olio extra vergine
d’'oliva

Cerca

pubblicato il giorno 14/10/2016 RESTA AGGIORNATO

Agroalimentare [ Oleario

E il frantoiano la radice da cui far attecchire la “cultura di | wewsie'sh
prodotto” sull'olio extra vergine d'oliva !

-
Nel corso degli anni la professione del frantoiano ha visto espandere il proprio campo di

competenza e di azione. La somma di queste responsabilita deve elevare l'orgoglio di

appartenenza ad una categoria e il grado di consapevolezza strategica che il frantoiano ha SCEGLI LA CATEGORIA DI TUO INTERESSE

nella filiera

. . . . . s Seleziona una categoria v
Il progetto Competitive finanziato dallAger mira ad incrementare la competitivita del settore

olivicolo oleario italiano, attraverso la creazione di una consolidata cultura dell'olio tra tutti gli
attori del mercato oleario: olivicoltori, frantoiani, chef, consumatori, e rappresentanti delle
pubbliche amministrazioni che attuanoc programmi a sostegno della filiera.
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Communication targets : Consumers andcivil society
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. Innovazione, occhio allo «Sportello Olio»

Ora la spesa si fara con i claim salutistici




Piano di comunicazione....per i consumatori e la societa civil
Il realizzato Innovazione, occhio allo «Sportello Olio»
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