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IL MODELLO PPP

“Con l’espressione “partenariato pubblico-privato” (PPP) s’intende l’insieme di quei modelli di
collaborazione tra il settore pubblico e il settore privato che hanno come obiettivo finale la
realizzazione dell’interesse pubblico, consentendo alla pubblica amministrazione di accrescere
le risorse a disposizione, di acquisire nuove competenze e ottenere soluzioni innovative su
progetti complessi. Il partenariato e per definizione un rapporto tra soggetti della stessa dignita
formale e con le medesime capacita, un rapporto, pertanto, tra pari. Il privato viene cosi “elevato”
da destinatario dell’azione amministrativa a partner”

HAVE YOUR SAY

Contribute to the strategic research
l;enda for a Public-Private Partnership
for Health Innovation under Horizon
Europe!

cock” ofpta

i0: Le partnership pubblico private: focus su Europa e USA .E. Cinti http:/ | piattaformappp.it/ wp-
nt/ uploads/2017/07/PPP_UE_USA.pdf



ANCHE LE FONDAZIONI ?

€ Le Fondazioni di origine bancaria assumono un ruolo fondamentale, sia in termini di peso fina

contributo per il settore culturale, sia per la peculiarita del proprio profilo giuridico ed operativo: pur t

di diritto privato, infatti, agiscano con finalita di pubblico interesse, effettuando erogazioni liberali in
proprie finalita statutarie

€ L’obiettivo e di mettere in funzione un sistema di rete che possa promuovere 1’attivazione
e la moltiplicazione di sinergie e risorse economiche, garantendo azioni stabili nel tempo,
che al contempo siano in grado di assicurare il soddisfacimento di bisogni culturali dell
comunita e di cogliere potenzialita di sviluppo piu generale da portare a vantaggio del
territorio

€ La reale transizione che occorre effettuare - determinando un vero e proprio cambi
di mentalita tanto da parte del “pubblico” quanto del “privato” - consiste nel pass
da una logica di fundraising ad un approccio di project financing, condivide
obiettivi, progettazione e produzione dell’attivita culturale.

: LINEE GUIDA PER I.A VAIL.ORIZZAZIONE DEILL.A CULTURA IN ITALLA ATTRAIVERSO 1A CO
[.ICO/PRIVATO. Conferenza delle Regioni e delle province autonome 2072
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@ 16 Fondazioni coinvolte

@ 27 mI|I0nI di euro stanziati per i progetti e le attivita dal 2008 al 2015

92 idee progettuali di partenza, 8 bandji, 69 progetti pervenuti, 16 progetti

finanziati

@ 36 entie 94 gruppi di ricerca coinvolti

@ 56 esperti internazionali provenienti da 34 paesi hanno valutato i progetti

@ 7,22 mlllonl di euro stanziati per i nuovi progetti e le attivita a partire dal 2014

L’obiettivo di Ager ¢ portare conosc
e innovazione in un settore

base della nutrizione e dell



IL PUBBLICO: La compagine di Progetto

INSTITUTION NAME

DORG. SHORT MAME

SCIENTIFIC REFERENT

1. Universita degli Studi di
Mapoli Federico II,

via Universita, 400 - | UNINA ““'ﬁ"’l"’
Portici (MA) - Portici (MA) Sacch
(italy)

2. Universita degli Studi di
Bari  Aldo Moro - Bernardo Corrado
Piazza Umberto | — 70121 | UNIBA ToE e
Bari (ltaly)

3. Politecnico di Bari - Via )

Via Amendola 126/b, | pOLIBA Riccardo
70125 Bari (Italy) Amirante

4. Centro
Interdipartimentale di
Ricerca per la .
Valorizzazione degli | Ce.R.A. :‘:I'Iji'::“ci
Alimenti - Piazzale delle
Cascine, 18 - 50144
Firenze (F1) (lItaly)

5. Universita degli Studi di
Milano - Via Festa del UNIMI Anna )
Perdono 7 - 20122 Milamo Armoldl
(Italy)

6. Universita del Salento - - o
Piazza Tancredi, n.7 - | UNISAL g:}::'“'
73100 Lecce (LE) (Italy)

7. Universita degli Studi di _
Torino - Via Verdi, 8 - | UNITO g:::z:;“
10124 Torino (itaky)

8. Istituto i Scienze
dell’Alimentazione — Gianluca
C.MN.R. - Via Roma, 64 . | ->-A C.n.r. Picariello

83100 — Avellino (Italy)
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| L’olio Extra Vergine di Oliva
come alimento funzionale/ nutraceutico
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'I'Incidma di malattie cardiache

European Food Safety Authorit

ey COMUNICAZLIONE
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Claim dell’extravergine
tra limiti e opportunita

{ Valori della pressione arteriosa

Migliora il profilo lipidico del sangue:
trigliceridi ed LDL nel sangue

_a possibilita di indicare in etichetta le proprieta salutistiche e nutrizionali
dell’extravergine & un utile strumento per distinguere le produzioni di qualita,
da valorizzare con appropriate strategie di marketing e comunicazione

Migliora il metabolismo glucidico
Effetti favorevoli sul peso corporeo
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La costruzione del progetto

¢ |Individuato il topic del progetto ......

¢ Si studiano i documenti strategici regionali, nazionali ed europei e si individuano g
ambiti tecnologici e /e tecnologie abilitanti in cui inserirsi

¢ Sistudia il mercato di riferimento e si individuano i bisogni

¢ Siindividuano le expertise




IN SINTESI.......La Finalita del progetto ¢

Il progetto COMPETITIVE contribuisce al miglioramento della competitivita del settore olivicolo olea
sostenendo la diffusione dei claim salutistici quali strumenti di marketing innovativi per il comparto
poco impiegati dai produttori italiani e poco conosciuti per i consumatori), supportati da strategie d
comunicazione basate sul neuromarketing e finalizzate alla creazione di una consolidata cultura dell’
gli attori del mercato oleario: consumatori, produttori e rappresentanti delle pubbliche amministrazioni
programmi a sostegno della filiera.
Al fine di consolidare la leadership dell’olio extravergine di oliva italiano a livello nazionale ed internazional
garantendo ai consumatori un prodotto di alta qualita nutrizionale, salutistica e sensoriale, e garantend
giusta redditivita alle imprese, coniugando rese elevate con la sostenibilita ambientale dei processi, il
mira a ottimizzare le innovazioni tecnologiche gia sviluppate e maturate dal partenariato per imple

diffonderle in un comparto industriale che a d oggi ha mostrato scarsa propensione all’inno



OBIETTIVI




UN PUNTO DI FORZA......

COMPETITIVE € un progetto a carattere interdisciplinare, finalizzato
al conseguimento di risultati in grado di incidere a breve termine sulla
quantita, sulla qualita e sulla valorizzazione dell’olio extra vergine di
oliva italiano, a partire dalla produzione della materia prima.

La partnership comprende numerose competenze incluse arboricoltura,
scienze e tecnologie alimentari, economia agraria, chimica organica,
farmaceutica e degli alimenti, medicina, ingegneria meccanica e
dell’informazione, neuromarketing, diritto agrario e tributario.

MULTIdisciplinary

L’approccio metodologico supera il concetto di multidisciplinarieta, nel quale le
provenienti da diverse discipline lavorano insieme, ognuno attingendo alla propria branc
conoscenza disciplinare, e promuove un approccio interdisciplinare, nel quale si
I'integrazione delle conoscenze e dei metodi provenienti da diverse discipline, con u
propria sintesi di approcci, contaminazione di conoscenze e generazione di innovazioni




DISAAT: Dip di Scienze Agroambientali e territoriali; DFSF: Dip Farmacia-Scienze del Farmaco; DIM: Dip. Interdisciplinare di medi
DETO: Dip Emergenza e Trapianto organi; DMMM : Dip Meccanica ,Matematica e Management;

Le Competenze

Attuatore Competenze

UNINA Dip Agraria Chimica analitica ; Tecnologie alimentari; Economia agraria
UNIBA Tecnologie alimentari; Chimica degli Alimenti; Economia agraria; Medicina;
DFSF; DIM; DISAAT; DETO;D)J Competenze giuridico-Fiscali; Agronomia

POLIBA DMMM Ingegneria Meccanica

CeRA Chimica degli alimenti; ingegneria agraria

UNIMI Biotecnologie farmaceutiche alimentari; Chimica degli alimenti
Dip. Scienze Farmaceutiche

UNISAL Neuromarketing

UNITO Chimica organica

Dip. di Scienze e Tecnologie

del Farmaco

I.S.A. CNR Chimica analitica ; Chimica degli alimenti




LA STRUTTURA DEL PROGETTO

WPO Project management
WP1 Communication (‘olive oil culture’)
WP2 Consumer behaviour and marketing

Task 0.1 Project Management and Coordination
Task 0.2 Administrative and financial management

Task 1.1 Assessment of health claims ability to foster favorable emotional reactions

Task 1.2 Identification of the health claim most likely to positively influence consumer buying behaviour
Task 1.3 - Design of communication strategies aimed to change consumer perception of olive oil and create a new culture o
Task 2.1 - Assessment of consumer perception of olive oil and its characteristics \

Task 2.2 - Design how to use e to present approved health claims to segment olive oil consumers \

Task 2.3 Assessing whether promotional slogans associating the sensory properties of olive oil (flavor and tast
properties are able to elicit a more favorable response than promotional slogans delivering health properties alone




LA STRUTTURA DEL PROGETTO

WP3. Improvement of EVOO quality and competitiveness of olive o
companies

Task 3.1 Pre validation of analytical methods to determine the phenolic compounds in the Extra Virgin Olive Oils (E
the EFSA claim

Task 3.2 Comparison of the data obtained in the three productive areas regarding the phenolic content

Task 3.3 Estimation of the share of the national product that has the characteristics suitable to the use of the claim after
dissemination of the Best Practice in order to measure the increment in competitiveness of the olive oil companies.

Task 3.4 Definition and dissemination, through innovative approaches and languages, of Best Practices to be applied in fie
mill to improve and preserve polyphenolic substances’ concentration

Task 3.5 Estimation of the permanence of the claim validity during the shelf life of the product

Task 3.6 Development of an open access online software to assist the olive millers to estimate the time for the validity o

Task 3.7 The administrative and legal procedures needed for the use of the claims

Task 3.8 Suggestions for legislative rules concerning healthy foods

AGROALIMENTARE E RICERCA




LA STRUTTURA DEL PROGETTO

WP4. Technological innovations (processes and products)
WP5. Sustainabiity

Task 4.1 Application of innovative ultrasound techniques and plants to improve the extraction yield of oil with a high n

Task 4.2 Application of innovative physical techniques and plants to maintain both nutritional value and sensory accepta
oil

Task 4.3 Real-time analysis of polyphenols during production of extra-virgin olive oil

\

Task 4.4. Influence of biophenols on the EVOO aroma release and effect on acceprability and perception of ;Xositive

sensory attributes

Task 4.5. Development of innovative food products (artisanal ice-cream, cookies and taralli) to enhance food nﬂetritio
EVOO bitterness acceptability (
Task 5.1 Best practices to promote sustainability

Task 5.2 Evaluation of the sustainability regard to the introduction of innovations into the extraction process, storag
olive oil.

AGROALIMENTARE E RICERCA




LA STRUTTURA DEL PROGETTO

WP6. Nutraceutical and medical studies

Task 6.1: Absorption of EVO polyphenols through human intestinal Caco-2 cells
Task 6.2: Characterization of the antioxidant properties of EVO polyphenols on human hepati

Task 6.3. Impact of EVO polyphenols on cholesterol metabolism
Task 6.4 — Molecular mechanisms through which FFA regulate beta cell vitality and function

Task 6.5 - Study of the effects of different FFA on incretin actions in pancreatic beta-cells

Task 6.6. Bioavailability in vitro of biophenols of EVOO-based food products (ice-cream, cookies, ta




LA STRUTTURA DEL PROGETTO

WP7. Diffusion and exploitation of results
WP8. Project evaluation, monitoring, quality assurance

Task 7.1. Design of a dissemination plan.
Task 7.2. Design of dissemination material.
Task 7.3. Issuing regular newsletter and updating the website.

Task 7.4. Organization of two international events.
Task 7.5 Dissemination of resuts by scientific publications Open access \

Task 8.1. Description of a system of indicators for all the phases of the pro)\ect

Task 8.2 Definition of checkpoints and tools for the evaluation of results
Task 8.3 Definition of standards of quality

Task 8.4 In-itinere and ex-post monitoring actions

RICERCA

AGROALIMENTARE E




Il progetto COMPETITIVE determinera:

RISULTATI

Un incremento della quantita di prodotto italiano caratterizzato da una alta qualita salutistica identificabile
claim

La raccolta, diffusione e comunicazione di Best Practices per I’olivicoltore e il frantoiano che illustri in ma
comprensibile i punti critici della produzione di olive ed olio e strategie applicabili per incrementare e/o preservare
molecole ad elevato valore salutistico nella materia prima e nel prodotto finito.

L’applicazione delle innovazioni impiantistiche in tre differenti areali Italiani (Puglia, Campania e Toscana) finaliz
coniugazione dell’alta qualita nutrizionale, salutistica e sensoriale, e le rese elevate con la sostenibilita; (ii) e allo st

effetti delle innovazioni proposte sulle diverse varieta legate ai differenti territori.

La stesura di un protocollo semplice, preciso, accurato e riproducibile per la determinazione delle sostanze fenoliche i
di armonizzare la legislazione europea e dei paesi membri del COI

Lo sviluppo di una strategia innovativa di comunicazione della qualita finalizzata a creare una cultura dell’oli
approccio avanzato basato sul neuromarketing

Lo sviluppo di uno studio a carattere tributario finalizzato alla valutazione dell’opportunita di elabor

detassazione del prodotto di alta qualita finalizzata all’incremento della propensione d’acquisto da parte dei



STRENGTHS OF THE PROJECT IN TERMS OF IMPACT TO CONSOLIDATE THE LEADERSHIP OF IITALIAN OLIVE OIL SECTOR

IMPATTO

SCIENTIFIC
RELEVANCE

The project displays a relevant scientific impact because improves the knowledge in different fields:

agronomic and food sciences, socioeconomic, marketing, medical, pharmaceutical, legislative, mechanical engineering,
ICT sciences, and covers the macro-sectors listed below: Nutraceutical and Biochemical Perspectives, Technological
Perspectives, Socio-Economic, Commercial and Tributary Perspective and Neuromarketing.

This impact is also due to the partnership-consolidated expertise in the olive oil sector.

INNOVATION

The impact of project regards to the innovation is relative to different areas. At social economical level, the results of the
project allow the exploitation of olive oil health claim as marketing tools ready to use.

At technological level, in the project industrial prototypes and an analytical kit for industrial application able to improve the
quality and the quantity of Italian olive oil will be validate.

At legislative level, the project introduces a administrative procedure to help the producer in exploitation of health claim on
product label. Moreover, a non-conventional approach the taxation of healthy food will be evaluated in terms of
opportunity and threats.

APPROACH TO
RESEARCH

The project will overcome the multidisciplinary approach where people from different disciplines working together, each
drawing on their disciplinary knowledge. In opposition, into the interdisciplinary approach, the integration of knowledge
and methods from different disciplines occurs, using a real synthesis of approaches.

RESEARCH TEAM

The research team members belonging to the different research areas are characterized by high professional skills and
ability:

- to manage employees and stimulate strong self-motivation

- to drive the team to understand and develop new ideas

- to set realistic and clearly defined long-term and short-term goals

- to implement knowledge contamination as the capacity to work into interdisciplinary projects

- to adopt the system approach, connecting minds to create innovative solution to the new challenges

to support the technology transfer and the reinforcement of the interactions among the main players of the olive oil R&D
system (i.e. universities, research centers, SMEs, banking system)

- to reduce the existing gap between research and the market, in fact, the project is enriched by a large number of
declaration of interest by relevant Italian olive oil sector stakeholders (Confagricoltura, Coldiretti, Unasco,
Associazione Frantoiani di Puglia - AIFO, Assoproli, Consorzio della Peranzana -Alta Daunia, Associazione Citta
dell'olio, and many olive mills, such as Altomena, Terre dell’Etruria e Bonamici - See Attached letters of intent)

The project presents a balanced composition of women and men.

The project involves the recruitment of many young researchers in training.

TRANSFERABILITY
OF RESULTS AND
IMPACT ON THE

The project results are characterized by a Technology Readiness Levels (TRL) ranged between 8 and 9
guaranteeing a fast return on investment

DISSEMINATION

INDUSTRY
COMMUNICATION The communication strategy has been designed applying the more recent and innovative neouromarketing approach
AND combining these techniques with the traditional ones.

CONTRIBUTION TO
FOOD QUALITY

The application of the Best practices and the technological innovation, the project leads to improve the quantity of high
quality Italian olive

BUDGET

The project is coherent with the project ambition and estimated to allow the financial support also to other
participants to the call. Moreover, since all the partners have their own supply of scientific equipment, the consortium
gives particular importance to recruitment of young researchers. In fact each team has planned at least one research
grant to engage various professional profile (Post-Doc, fixed contract etc) who, working in a such interdisciplinary context,
will have the opportunity of experiencing a style of work “open mind”.
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Piano di comunicazione.... principali stakeholder dell’industria
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Piano di comunicazione.... principali stakeholder dell’industria
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M9
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. - Target & n®
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u&df‘sﬁ.&?ﬁ% Py & bene Associazioni di
BELEARMAGO, 23 - 23 FEBBRALO 2019 R categoria
2 Gloartimento d DALLA NUTRACEUTICA e S
B i =
P pateratica e Managoment Ty Li:‘.‘.i'ﬁl' | B L ,
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ey degli oli EVO siciliani) .
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Piano di comunicazione.... principali stakeholder dell’industria

°
olearia
(-]
Il realizzato
10.2 - Corsi di formazione per teoniol & operator] del settore
Entesi Humero & D
H® | omem=atore ‘tpologia Astivita seolim Periodo in ore L=
{nome partmer] partecipant
1 A5G, INTERPR. IHIZIATIVE Lezione frontale & miarzo 2017 3 CISTERNIMD [BR)
FRODUTT. DECHCATE Al Dooente Corbo F
oLNICoU CITTADIHI -
PUGLIES! [AIPOP) 15 febbraio 2017 | 5
Doo=nte Clodoweo
ML
z UH&POL IHIZIATIVE Lezione frontale & miarzo 2017 z Corato (BAT)
DECHCATE Al o £ Clod
CITTADIHI
ML
n Olive and ftaly IMIZIATIVE Le=ziome frontale IF marzo 2019 4 Biresia :lstitubo
DECHCATE Al D Corbo F LZooprofilattioo
CITTADIHI sperimentale della
Lombardia =
de=ll'Emilia Romagna
& | e
UNIVERSITA

DEGLESTUDI DI BARI
ALDO MORO

T
Ilive & Ttaly

Caratteristiche chimiche degli oli vergini dz oliva
Principi nutraceutici dell'olio extravergine di oliva
Claim salutistici i it etich
Filomena Corbo
filomena.corbo@uniba.it

Dipastimento di Farmacia - Scienze del Farmaco
Universita degli Studi Aldo Moro Bad
29 marzo 2019
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% Claims for Clive oil
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Piano di comunicazione....per i potenziali finanziatori
Il programmato
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Piano di comunicazione....per i potenziali finanziatori

5.3 - Partecipazione a SEMINAR] HAZMOHNAL] in qualita di relator

Il realizzato

Partecipante/i (mome, . Tarz=t & n®
H Titola = tner} Titodo relazions Do Quanda Link evento
1 ABC olio:lmpariamo a Clodoveos M.L. La Puglia & Le sue Maszeria Torre 11.12. 3016 https:/ferwna.infor 100
opnosoere gli olivooolture Coccaro Savelletri macibo.it/tavola- glormakisti,
xtraversini di Puglia &) rotonda-abeolio- | TP
mparamoa. | mrunestions
conosoere-gh- frantolani:
extravengini-di- personaggi  di
puglia/ pettooolo
1 Industria Felix 2017 Clodoveo.¥.L Strategies in the Villa Romanazzi I3.2.2017 B0
D‘E’!‘E{ﬂpﬂﬂﬂtﬂf Inmvatiee Bari imprenditori;
wirgin ofive oil extraotion palioy miaker
Puglia, Start
p. riceraatori
3 Ryla Rotary Inspired Clodawes. 8. L Sistema combinato ad Frantosa I8.3.2019
Leadership To enhanoe ultrasuoni & scambio Galantino
the world termioo per il simultanes Bisoeglie (BAT)
incremento di resa &
contenuto in polifenali
dell'olio extravergine di
oliva
4 Master PSF Gianoarlo Cravotto Intensifioaziones di Pavia 31 maggio
processo nell'estrazione & .
lavorazione di matrie
vegetall
“L"Dlio d"0liva: oro De Gennaro 8. C. Gli Heath olaim come Chiaramonte Gulfi | 09/0%/2017 Ciroa 60
werde del strumento di segmentazions | [Ri) imprenditon
mediterranes™ della categoria extravergine portatori di
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filiera
olivicola-
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Ager Partner di aziende olearie

Communication targets: Potential

Social communication: Open days

\

funders

\

https://www.facebook.com/Progetto-AGER-Competitive-272373289816717/?fref=ts
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Pubblicato da Maria Lisa Amirante Clodoveo [?] - 9 novembre 2016 - ©
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Loleificio Oleario Bitontino (S.R.L.) E' PARTNER dell'Universita di Bari per il
PROGETTO COMPETITIVE DI AGER
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Piano di comunicazione....per i consumatori e la societa civil
Il programmato
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Communication targets:

Online communication:

|Lisa Amirante % / { Antonio Lauro, il Blog: Pi X
© primolio.blogspot.it/2016/10/progetto-competitive-miglioriamo-la.html

sokmarks [ % Portale — Universita.  SP Sistema Puglia - Il po

sabato 15 ottobre 2016

olivicolo oleario italiano.

e che condividiamo appieno e ne sposiamo la causa.

TOWARDS
EXCELLENCE
BEYOND
STANDARD Y- .

COMPETITIVE

Innovative solutions to meet the needs of companies

Competitive

Consumers and civili society

Online communications

(Blog and Forum)

= Bandi ed Opportunita ™ LISA Rubrica ) Whatsapp [} Save to Mendeley [f] LISA Calendario [§ eprints.uniss.it/1579/

U o A

Seleziona lingua v Powered by Google Traduttore

Progetto COMPETITiVE: miglioriamo la competitivita del settore

Riceviamo e pubblichiamo la lettera della dottoressa Maria Lisa Clodoveo dell'Universita di Bari, indirizzata ai frantoiani

Carissimi,
Il progetto COMPETITiVE contribuisce al miglioramento della
competitivita del settore olivicolo oleario italiano, sostenendo
la diffusi dei claim ici quali i di marketing
innovativi per il comparto (ancora poco impiegati dai produttori
italiani e poco conosciuti per i consumatori), supportati da
strategie di basate sul keting e
finalizzate alla creazione di una consolidata cultura dell’olio tra
tutti gli attori del mercato oleario: consumatori, produttori e
pp! i delle pubblich ini: i che attuano
programmi a sostegno della filiera.
Al fine di consolidare la leadership dell’olio extravergine di oliva
italiano a livello nazionale ed internazional ai
consumatori un prodotto di alta qualita nutrizionale, salutistica
e sensoriale, e garantendo la giusta redditivita alle imprese,

~anitinandn raca alauata ~an Ia cactanikilith amhiantala dai

Ly, lipidi aocs

Seguimi su FB

Tue altri 599 state seguendo

Antonio Giuseppe Lauro

Pagine

* Home page

» Eventi sul mondo dellolio da olive (corsi
amatoriali, degustazioni, fiere,
€oncorsi... ).

« Corsi Ufficiali per Assaggiatori olio da
olive (Idoneita fisiologica)

IL sito web di Antonio G. Lauro

Notiziari Stampa

Domina International Olive Oil Contest

TerraOlivo Gerusalemme.
OLIVINUS Argentina.
PrimOlio: tutte le informazioni.

* Analisi sensoriale olio vergine di oliva

Le ricette di Antonio Lauro
Off-Topic
Siti Amici

sul WEB

L umvlome gy oo ugne o po LG LU UppUT s G T LM UL g Ve app

| cookie ci aiutano a fornire i nostri servizi. Utilizzando tali servizi, accetti I'utilizzo dei cookie da parte nostra. |Informativa Estesa’ |'Ho capito:

Associazione
) | Giornalisti
Agroalimentare ASSOPROLI BARI
& Puglia Ct povndiare cura dele nsitre riterie méglier.
HOME EDITORIALE CATEGORIE.  CONTATTI NEWSLETTER

CERCA

E il frantoiano la radice da cui far attecchire la
“cultura di prodotto” sull’'olio extra vergine
d’'oliva

Cerca

pubblicato il giorno 14/10/2016 RESTA AGGIORNATO

Agroalimentare [ Oleario

E il frantoiano la radice da cui far attecchire la “cultura di | wewsie'sh
prodotto” sull'olio extra vergine d'oliva !

-
Nel corso degli anni la professione del frantoiano ha visto espandere il proprio campo di

competenza e di azione. La somma di queste responsabilita deve elevare l'orgoglio di

appartenenza ad una categoria e il grado di consapevolezza strategica che il frantoiano ha SCEGLI LA CATEGORIA DI TUO INTERESSE

nella filiera

. . . . . s Seleziona una categoria v
Il progetto Competitive finanziato dallAger mira ad incrementare la competitivita del settore

olivicolo oleario italiano, attraverso la creazione di una consolidata cultura dell'olio tra tutti gli
attori del mercato oleario: olivicoltori, frantoiani, chef, consumatori, e rappresentanti delle
pubbliche amministrazioni che attuanoc programmi a sostegno della filiera.

™ /= *xkok* [STITUTO ALTA
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n Progetto AGER Competitive
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Pagina Messaggi @l Notifiche Insights Strumenti di pubblicazione Impostazioni Assistenza v
@ Attiva Valutazioni e recensioni
ﬁ Se attivi le recensioni per Progetto AGER Competitive, i clienti ti troveranno pitl faciimente su Facebook
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Communication targets: Consumers and civil society

Online communication: Sito Facebook
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| . Broadcast communication: TV
s Innovazione, occhio allo «Sportello Olio»

Ora la spesa si fara con i claim salutistici




1 - ARTICOLI DIVULGATIVE

Piano di comunicazione....per i consumatori e la societa civil
Il realizzato

1.1 - Articoll divulgativi su testate cartacee non di settore |compreso guotidiant)

15 1 pdf degll arttool nella o la condivisa
L Titala Autoreli [nome, cognome, ente partner] | Testata bl L.*iln L an
1 Innovazione, coohic sllo Redazion= Gazzetta del Mezzogiomo 22 Ottobre https: |a=azzettadel
«Sportello Mios 2016 me iorno.i buo | fluglic 2018)
Ora la pesa si fard con i neusto/B17393 finrovazia
alaim salutistioi ne-occhio-zllo-spartello-
olio-ora-la-spesa-si-fara-
con-i-claim-salutistici.html
2 Cibo zano & innovazione: | Maria Lisa Clodoveo Gazzetta del Mezzog 12 M 7.9
la nostra soommessa 2018 prima -
puigl
i {luglio 2018}
n
e o
L Titolo Autore/i [nome, cognome, ente partner] | Testata bblioaz '-'*!-Ibﬂ' F 2 Tirature oopie
1 Claim dell’extravergine Maria Lisa Clodowes Olive & Olic n. 62017 htips: .uniba.itfdoec | G100
tra limiti & opportunita enti/dlodovea-maria-
li: Clodoveodaim.
dF
hitps:/folivoenlio.edaprico
| it/ salute-e-benefici-
dellolio/daim-
extravergine-limiti-=-
runi
2 Estrazione con Maria Liza Clodoweo, Filomena Corbao Informatore Agrario 422018 httpf/cons. informatoreas
ukrasuoni, pil resa e rarig.it/bancadzti/BDO po
gualita dell’ofic pupAbstract zsp¥0=1363E
£l
https: uniba it/ doc
entifclodovweo-maria-
liszsfulirasuoniinformatore
Agrario.pdf
3 Torbidita dellolio. Un Carlotta Breschi, Lorenzo Guerrini, Olive = Obio Settembre hittps: f folivosolio edagrio
tema ancora opaco” Al=szandro Parenti, Piernicola Masella, o7 oleitf
Lorenzo Cepchi, Hadia Mulinacoi, Brumo
Zanomi - CefA

Innovazione, occhio allo «Sportello Olio»

Ora la spesa si fara con i claim salutistici

2 : gl /AN LA ConADELLE PiETRE ]
- > Al via Olimpiadi della Cucina
= w ed in gara tanti chef pugliesi

e N propeie € posea coct. & 1 7
T riwuis  NADONALE GUDCHe Fran o Okl (i 1n Gans el Foor, e Twcaria
s  Ee SETa
- S SeEvhioe Semeees | Tormeednn s
— P i iy G, T ¢ oo e
\
—— ooorto
o etz (1o sano  nnovazione, a scommessa
AN S ,
e

EEE ol sclnvit daoggi uniia Br

SPECIALE l OLIVO E OLIO

U o |

Al

© SOLUZIONE INNOVATIVA PER | FRANTO!I

Estrazione con ultrasuoni,

| e DAL 1945 piu resa e qualita dell'olio
\UBERO, COMPETENTE, INNOVATVO
& Maria Leffetto meccanico della caviwz_ign? acustica
FH Coxy ge! i ult i emessi dal disposi
R “Sono-Heat Exchangen, collocato tra i frang EDIZIONI L'INFORMATORE

AGRARIO Srl Via Benciveng;-; 16 - 37133 Verona - |



Piano di comunicazione....per i consumatori e la societa c

Il realizzato

7.7 - Realizzazione/partecpazione a iniziative divulgative con le scuole

Target (scuola, classi ed eta

Cet ouvrage a bénéficié de l'aide du Projet de recherche COMPETITiVE -
Claims of Olive oil to iMProvE The markeT ValuE of the product, finance
par AGER afin d'améliorer la compétitivité de 1'huile d'olive italienne vierge
extra et d'en valoriser les propriétés salutaires et nutriionmelles. 1l vise éga-
lemmtntmnsﬁemahﬁhemlesmmhonstedmologquesqmsmt]etrmt
de la recherche et a appliquer les techniques de marketing. Ager -
Agroalimentare e Ricerca - est un projet de collat ion entre Fondati

pour le soutien de la recherche scientifique dans le domaine agroalimen-

Questa opera ha beneficiato del sostcgno del Progetto di ricerca COMPETITiVE -
Claits of Olive oil to iMProvE The markeT ValuE of the product, finanziato da

B - [y s I ar tem- -.tEJ i IHIIIEl I]Esu -m-llE dEI'I'lit u-'i ti
H Tipologia iniziativa - i ] Dove Quando L studenti) & n® di studenti
3 coinvolti nelle attivita
1 Concorso a Macchia Universita degli Studi di Bari Maggio 2017 Concorso per scuole 9 Comuni. 16 Scuole, 323
d"olio Bari, primarie e vizita in frantoio classi. 500 studenti
degi alunmni
[ # BB # -EW £ 5@-’ # # LNvers Auteurs - Au fil de
M o = o = o = Autori Vari - A macchia d'olio
5 47 P 552 r Ni‘? £ > GB ’ P ]
'MACCHIAD’'$LI® -  _ ___ _ ————
] mmmm“mao:: - H .
& ; v | 9 comuni o
SR (@) e L @) :
- = o = 0 16 scuole

Concorso per la diffusione
della cultura dell'olio d'oliva
e della sana alimentazione
tra gli studenti delle scuole primarie
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Piano di comunicazione....per la comunita scientifica
Il programmato

| ol

Bmadcast
communicafion
Piint
COMmImUmcaion

- i - 2
- - Esgggﬂgagﬁé
Communication Communication abjecives E gEEE Egﬁgig
o B THHEEHEHEE
xiﬁ_ii 8 sg
51882 i 2| |2 g
3
Disseminating knowledge about e scensfic
. e et 1 e Py
conmnty | ST e ot : :
innzvaive peoduction pROCESSES N Companson
> waditicnal methods




Piano di comunicazione....per la comunita scientifica
I1 realizzato

16 articoli su riviste indicizzate ad alto Impact Factor:

v’ 3 di carattere giuridico su “Rivista di diritto agrario”, “Giustizia civile.com”,

“Rivista di diritto alimentare”

v' 12 di carattere tecnologico, analitico, economico su riviste internazionali tra cui:
Molecules,Food Research international, Journal of functional food,
European Journal of Lipid Science and Technology, ULTRASONICS SONOCHEMISTRY,

Trends in Food Science & Technology etc

v 1 di carattere medico su Diabetes

- molecules w

The EF5A Health Claim on Olive il Polyphe nols:
Acid Hydrolysis Validation and Total Hydroxytyrosol
and Tyrosol Determination in Italian Virgin

Olive Dils

Pellaoria Bellumeos 3 Loremse s Ceechs 200 lore ia Toonocemis | Plarsa Lees Clesdowseos 20

Filimmema Corbo > % and Madia Mulinaccs **

abates Wourms 88 Nowarbsr 257 iU

)

The Myokine Irisin Is Released in Response to Saturated
Fatty Acids and Promotes Pancreatic B-Cell Survival and

Insulin Secretion

#Annalisa Matabicchin! Mok Mamana,! Gioseppina Blondi! Bosaria Spagnook,! Bossella Labaribeata,!
Immacalata Porreca ? Angels Cignard ! Marco Bogliam 3 Piero Manchettd 3 Sehastin Perrini,! Logi Lawiola !
and Prancesan Gilorging®

Dhabeiinn S P S S | ol b g A0 ik e



Piano di comunicazione....per la comunita scientifica
I1 realizzato

PARTECIPAZIONE A EVENTI NAZIONALI E INTERNAZIONALI IN QUALITA’ DI RELATOR

» 6 Congressi Nazionali (IV Convegno Nazionale dell’Olivo e dell’Olio 2017; 5° Congresso Scie
della SISSG, Societa Italiana per lo Studio delle Sostanze Grasse 2018; Fiera del Levante Bari 201
OLIVOLIO 2017 Accademia Nazionale dell'Olivo e dell'Olio -Spoleto ;

4° Congresso Nutrizione obesita e cancro 2018; Dieta Mediterranea e Western Diet:

modelli alimentari e stili di vita a confronto Torino 2018)

« 6 Congressi Internazionali (International Scientific Meeting on Olive Oil, “ISMOO 2016”, Barcellona
Convegno internazionale “Olive Exposium” -Australia; GENP2018 ; GREEN2018 - OHR Q& oo
NATURAL RESOURCES, GREEN TECNOLOGY & SUSTAINABLE DEVELOPMENT - Croazia;
Cavitation Exploitation- Slovenia)

%

el VAN
P e : GENP2018
| P | Saﬂt Aﬂna i =| 4° CONGRESED CHIMALI Green Extraction of Natural Products
) _,y*' Scuo Unhersiiana Superiow Fisa T INTVERSITA DI PISA RUTRIZIONE OBESITA E CANCRO XIl Italian Food November 12-13 ;
\ o B Che Congress University of Bari - Italy
o : » , Palazzo Ateneo

i | Piazza Umberto 1 -Bari B
) et

S T Aecademia
0l &

% AR IY:|  dellOiivo
g S Y duiran

IV Convegno Nazionale dell’Olivo e dell’Olio
18 — 20 ottobre 2017

Aula Magna del Polo Piagge
Universita di Pisa
Via Giacomo Matteotti, 11 - Pisa

aaaaaaa



Piano di comunicazione....per la comunita scientifica
I1 realizzato

5.4 - Partecipazione a WORKSHOPS NAZIONALI in guahta di relaton
Inserire i pdf dell”abstract (se disponibile) e della presentazione (shide) della relazione nella cartella condivisa

9 Partecipanta/i (nome, .
H Titolo Titolo relazione Daove Quando Link evento
cognome & ente partner)
1 Corso di Giancarlo Cravotto Tecniche di produzione Universita di Imperia, 22-23
perfezionamento in EVOD Genova ed giugmo 2019,
Geografia, economia e Universita di
psicologia Torino
dell'alimentazione
2 Promozione di sami stili | Corbo F; Franchini C. Olio extravergine di oliva: Trami 29 zettembre
di vita e collaborazions um amico per la vita 2MME
tra professionisti della
salute
E Summer School Giancarlo Cravotto 1. Enabling technologies for | Universita di 24-16 giugno
process intensification in Verona 2019. oy
green extraction; 2. New y\\
advances in green industrial \)< 25W|FSC Cos
extraction s ;\Arrle
\ (™~ CONFERENCE 3serrcw
Workshop 6

University of Verona - PhD course in Biotechnology

Green technologies
Summer School :

and solvents:

PROMOZIONE DI SANI STILI DI VITA
£ COLLABORAZI
| PROFESSIONISTI DELLA SALUTE

Trari (31 29 Swtwmbre 2018
O b et (o g Ol sl e Bt A bt

*7'CO/ MPETITIVE
. R

TOTAL ANTIOXIDANT CAPACITY WITH ELECTROGENERATED Br, FOR THE

DETERMINATION OF EXTRA-VIRGIN OLIVE OIL EIOPHENOLS

PICARIELLO Gianluca?, SIANO Francesco?, RINALDI Barbarab, VASCA Ermanno®
2 Istituto di Scienze dell' Alimentazione - CHR, Avellino, Haly ® Dipartimento di Chimica e Biologia “Adolfo Zambelli", Universita di Salemo, italy

e-mail picavielioffitsa cnrit

Valorization of by-products from agri-food supply chains for the
development of functional ingredients, foods and nutraceuticals

the cosmetic challenge!

San Floriano, Verona, June 24" - 26 2019




Piano di comunicazione....per la comunita scientifica

Trasferimento tecnologico

Il realizzato

.mﬂfﬂ'ufex
Ao

Im]_:rlementatin-n of the Sunu-Heat-Exchanger

in the Extra Virgin Olive Oil Extraction Process:

End-User Validation and Analytical Evaluation

Loeedes Ceechi W10, Maria Bellamon ! Filewsena Cocbe 20, Gualbiers Milasi 5,
Plaersa Disa Chadoves 3 and Madia Mulneeei L*

Fisultato aoquisito, oggetta i cimeolti beneficiars
H del trasferimento Partners coimeolti :H.I" N Ueitizzo & benefici dell"innovazione
tmonologion
1 Walidazion= del metodo Ce RLA Altri partner del progetto = tuth i ¥Walutasione della composmions fenolioa dellolio ai
analitioo per La produttori/imbottigliatori & olio fini dell’utilzzo in etichetta di quanto riportato dal
quantificazions & tiresolo & interes=ati @ oomosoers |2 oomposizhone olaim EF5A
rossitirosolo in estragt femolia dei loro oli, fnalizzato alla
idroaloctici di campiond di valorizazione attraverso il claim EFSA
olio dopo idrolisi acida

fbey

End-User Validation
Condotta in due areali
Puglia e Toscana e in
differenti frantoi




EVOO Research's Got Talent 2020

BE INNOVATIVE... CREATE SOMETHING DIFFERENT!

ORGANIZED BY:
et » _— S
2 'CO MPETITiVE e T A e :5@-‘ UNIVERSITA - ok G R Ae
s FEDERICON Sl |Fikenze  SEtl Difciane™
s FOOD

"
4 GRANT 20160174 T %

-alfl .o FONDAZION INRETE UNIVERSITA Poltecnico @ kL, B\

UE DEGLL STUDS DE BARI diBari Bl

o o ALDO MORO  + #¥; Y

UNIVERSITA |
pecListunl - (i '
DI MILANO s

-

BARI - ITALY 20, 21, 22 JANUARY 2020 .o °
; Evoo RGT2020, a Bari il primo congresso

internazionale di formazione Olio EVO

TH E FI RST T I N I N G Co N G RESS Tre giorni di formazione e progettazione. protagonista: l'olio
xt ine di oliva. Sei i alle migliori ricerch
DEDICATED TO THE YOUNG D e B B 1

Trentacinque ricercatori
provenienti da tutto il mondo. Tre
giorni di formazione e
progettazione. Sei premi alle
migliori ricerche scientifiche per
sostenere la lunga e tortuosa
carriera accademica. Un solo
protagonista: l'olio extravergine
di oliva.

RESEARCHERS EXPERT IN-THE
EXTRA VIRGIN OLIVE OIL SECTOR’

Un'atmosfera adrenalinica ha
pervaso la terza giornata del
Training Congress Evoo
Research’s Got Talent, durante il
quale si sono sfidati, con lealta e




Piano di comunicazione....per la comunita scientifica
Il realizzato

10 - CORS| M FORMAZIONE

10.1 - Corsi di fo per studenti
Ent=i Perindo
W | organizzators Humers Astivita svolta Durata | coge Hote
i tries | partecipanty n ore
1 Unirversita degli 15 Due ceminari di T oore: 2070472018 4 Miilano, via Hell'ambito del Corso di
Studs o Milamo . . Mangiagalli 25 perfezionamenta; Integrator
1. Hormativa Health Claims alimentari &d erboristici
L. Prevenzions cardiovascolare Progettazions, svluppo,
controllo = regolamentazions |
2 Unitversita degli E Due seminari di 7 one: 217047 2008 4 Niilamo, wia Hell'ambito del Corso di
Studi i Milano . . Mangiagalli 25 perfezionamento: Integratori
1. Mormativa Health Claims I' G .
L. Prevenzions cardiovascolare Progettazions, sviluppo,
oontrollo = regolomentasions
11 - GIOVAMI RICERCATOR
o - g Anrso Relatore =d e=nb= partner di
H ‘Cognome & nome Laureandoda Corso di lavrea. Titolo: besi , S
1 Bazzamo Lorenzo Teorologie Alimentari Deternminazione della conosntrazione Brumo Zanoni - CeflA
di biesiti nesllolio extra vergine di oliva
z Luspori Luorezia Teonologie Alimentari Me=za a punte di metodi fisici, chimmigi Brumo Zanoni - Cefld
& biolegini per la caratherizzasions
della vorbidita dellolio extravergine di
aliva
3 Lawria Val=ntina Corso di Laurea Magistrale in Ol emstravergini di olrva pughies
. estratti con ultraswoni: valutacone del
i dell’Ali . profilo fenolioo & della componente
4 Sgro Francesoa Corso di Laurea Magistrale in Studio dedla frazione volatile e ded D FI0NE Hadia Mutineooi. Ce R.AL
- eals . oompasti fenotiol per valutars La
Scienze Alimentazione
delt quaalita di oli extra wergini tosoani
5 Tiziana Delowratola Biot=onclogie Medichs = Effetti dei Composti Polifenolio P FI0NE Annaliza Hataticohio,
Farmaceutiche dell "Dlsy Extrasergine d"Ofiva sulla Dipartimento dell' Emergenza =
Funzione = Soprasvivenza dell= - dei Trapianti di crgani, Universita
osllule Panoreatiche degli Stwdi di Bari Aldo Moro
& Fiinaldi Barbiara Chimaoa - Universita di Sal=ma | in itdnere- [oures prevista o [uglio I B 209 Giarduoa Picarsella - [54-CHR
2019
7 Maristella ¥olpe Corso di Laurea Magistrale in del oorsumator] DTS Prof. Bernardo Corrado De
- . rispetto olie indicerioni slutistiche Gennaro UMIEA
5"““ o = Teanclogie deilalio di oliva




Competitive crea lavoro

Cograme & nome Periodo Inoarioo Durata Artieita swolta = | Ins=riment
. . . . - . oonferito | moarioo in oomp=tenoe a
T_:i_ Assegnilbors | Borse di ﬂngILIu: _l-:r-:l:r Dal ... al .. a_i - ite oon L .
n"'"""' e n"'“’" == E Epcaifioore e {Equivalent | Uincarioo dg=r | pos
partme=r] & Tempn incarion
Pieno) ﬂ_’_
{!:h'l!ul:
tipctogia,
attivita ed
snte)
Bellumori 1/5/2ME 1F5720M% Ce LA 12 Swviluppo di Azzegnicta
Maria metodiche di riceroa
finalizzate [ipost Dioa)
@l estrazions = pres=o
all” analEi di Unriversita
bioattivi fenolici | di Firenz=
= venlatili dia oli
EVO && origine
tosoana &
puglicse,
valutasions della
horo: gueatita
MilLarini 1/472M8 35352009 | CeRA_ 2.5 Anaftizi chimmiche
WVal=ntina [ = chimico-fisiche
i GES&AF zu ofi
oofimanziato)
Perugini 143 2M% 17372020 Uniba 12 Yalutorioni delle | Amegno &
Lui i=tich .
analitiche = presso
[a=s=gra) retraceutichs di | Universita
ofi i alta degli Stusdi
SRTHTE Aldo Morc
ABLD CLAZZ0T | 30011208 | UL, 12 Competenze Universita
GILDA finanziat analitiche per il | degli Stsdi
LR n'nrl'ihnrngnd'i i Malano,
Hemg ™
BOLLATI O.08. 3018 | 31.07.2000% | LI, 1z Sviluppa di In oorso
CARLOTTA finanziat modelli oellular
o oon per valutare
wltri mssorbimento &
PR bi it o
e=strasti naturali
LAkl 0A02oT | 305095200 | LRI, 35 Coordinamento In oorso
CARMEN & E fondi di dello svilluppo di
per wadutane
mssorbimento =
bi vitd di
BT L L S .

1 RTD A presso l’U
di Milano

4 assegni di ricerca:
Bari, Milano



E tanto altro work in progress !

Filomena Corbo PhD

Professore Associato di Chimica degli Alimenti
email: filomena.corbo@uniba.it

Tel. +39 0805442746

Cell: +39 3492880549

Skype: filo1765
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